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Sytuacja dziela sztuki jako cytatu w reklamie

Tytut ten w pierwszej juz chwili wymaga komentarza: méwiac o dziele sztuki
bed¢ tu mie¢ na uwadze gltéwnie sztuki plastyczne, ktérych wytwory stanowid
mogg w pewnych okolicznosciach elementy wigkszej calosci wobec nich nadrzed-
nej. Elementy wykorzystywane w praktyce tworzenia reklamy nie stanowig orygi-
naléw, lecz sg najczesciej ich reprodukcjami.

Ta ostatnia okolicznos¢ nie uwalnia nas jednak od watpliwosci dotyczacych
ewentualnych naduzyé wobec oryginatu dzieta. Naduzycia te moga bowiem doty-
czy¢ nie tylko praw autorskich, ale i szerzej uznawanych spotecznych wartosci. Nie
mozna wigc pomingé kolejnej kwestii, zwigzanej z tytulem tego tekstu, jaka jest
pojgcie cytatu.

Wystepowanie pojgcia cytatu w kontekscie wypowiedzi charakteryzujacych
postmodernistyczng ikonosfere, a takze literature i muzyke nie szlo na ogét w parze
z teoretyczng refleksja nad tym pojeciem. Mozna bylo wigc przyjmowaé, ze ma
ono potoczny, utrwalony odlegly tradycja sens. W polskiej literaturze przedmiotu
nieco wigcej namystu semantycznym problemom zwigzanym z cytatem poswiecit
Grzegorz Sztabinski', ktéry jednoczesnie przypomnial powstaly na ten temat
w odlegltym juz czasie tekst Stefana Morawskiego. Do tego tekstu rowniez ja siegne-
fam w zwigzku z interesujagcym mnie tu zagadnieniem.

Obszerny tekst Stefana Morawskiego pt. ,,O cytacie bez cytatu”, opublikowany
w 1966 1.” starannie analizujacy rodzaje i funkcje cytatu w naukach i réznych dzie-
dzinach artystycznej kultury uS§wiadamia zarazem zakres zmian jakie nastgpity od
lat szeSédziesigtych w naszej kulturze. Nie tylko w sposobie uzycia rzeczonego
terminu, ale w wigekszym jeszcze stopniu w sferze praktyki artystycznej kultury
wyzszej (uzywam tego terminu za Marcinem Czerwiniskim) i kultury popularnej
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19



Teresa Kostyrko

czy masowej (z ich rozréznienia mog¢ si¢ tez wytlumaczycé). Autor rozprawy
o cytacie, znany nam jako uwazny obserwator wspétczesnej kultury europejskiej
1 amerykanskiej, wnikliwy jej badacz i komentator, nie kwestionujgc w ogdle poja-
wienia si¢ cytatow w sztuce, stwierdza z przekonaniem, ze dotyczy to w szerokim
zakresie literatury naukowej i pigknej natomiast znacznie rzadziej sztuk wizual-
nych, ktére w ciggu XX wieku postawily na odkrywczos¢ i radykalng nowos¢ oraz
opozycje wobec zastanych rozwigzan. Poza literatura — zdaniem tego autora —
cytat wystepuje niemal wylacznie w funkcji stymulacyjno-wzmacniajacej i ozdob-
nikowej co czyni go ,,paracytatem”, a w architekturze cytat in extenso jest niemal
niespotykany. Taka jest w ocenie Morawskiego rola cytatu do lat szes¢dziesigtych;
a przeciez méwi si¢ tu o plastyce i architekturze awangardy! Nie jest mozliwe by
Morawski nie znal choéby twérczosci Salvadora Dalego, zatem jego licznych
1 bardzo atrakcyjnych artystycznie odniesiefi do dziet renesansu i baroku nie uznat
zapewne za cytaty, lecz przetwarzania elementdw zastanych w sztuce dla utworze-
nia nowych oryginalnych calosci. Cata architektura eklektyzmu czy dziewig¢tna-
stowiecznego neohistoryzmu tez nie bylaby przykladem stosowania cytatu? Céz
wigc mysli Profesor o architekturze postmodernizmu? Pojgcie cytatu S. Moraw-
skiego jest jak mozna sadzi¢ bardziej rygorystyczne niz intuicyjnie zakladane
w spotykanych czesto tekstach nowszych. Odwotam si¢ wprost do sformulowanej
przez Morawskiego definicji przytaczajac ja z nieduzymi skrétami; ,,Cytatem jest
dostowne przytoczenie tekstu stownego (...) albo zbioru elementéw obrazowych,
muzycznych, dZwigkowych, ruchowych, albo kombinacji wskazanych tu elemen-
tow (...) przy czym to co zostalo przytoczone stanowi czg$é sktadowa jakiegos
utworu (...) dajaca sie bez trudu wyodrebni¢ z nowej catosci do ktdrej zostata
wlaczona™.

Definicja wedle jej autora ma tak szeroki zakres by mozna bylo, sprawdzi¢ czy
mozliwy jest cytat w jezyku niedyskursywnym, scisle bioragc — w sztuce. Cytat
jest w tym ujeciu takg podstrukturg jakiego$ ukladu semantycznego, ktérej nie
moze on calkowicie zaabsorbowaé, a zatem niezauwazalnie przetworzy¢ w nowa
calos¢. Nie utozsamia si¢ wigc z zapozyczeniami, czy jakimikolwiek elektycznymi
manipulacjami na dzietach wczesniejszych; zachowuje wlasng strukture, nie roz-
mywajac si¢ w nowej i dzigki temu mozna za jego posrednictwem — twierdzi Mo-
rawski — ,,bada¢ wzajemne zwigzki migdzy pierwowzorem, do ktérego cytat istot-
nie nalezy a utworem, ktéry z niego korzysta”.To waine spostrzezenie Moraw-
skiego, przydatne dla interesujgcej mnie kwestii. Odnotuj¢ jednak jeszcze dalsze
uwagi autora dotyczace funkcji cytatu, bardzo licznych zresztg i nadal aktualnych.

3 S. Morawski: O cytacie bez cytatu..., s. 38.
* Ibidem, s. 39.
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Jedna z pierwszych to wyrazanie poczucia zwigzku z tradycja lub jej odrzucenie,
przy tym cytat jednoczesnie ma petni¢ — jak rozumiem — jako oznaka kulturowa
funkcje (nie zawsze zaplanowana) informowania o ,,przetasowaniach” w tejze tra-
dycji, zmianie pozycji poszczegdlnych wartosci; przy tej okazji ujawnia si¢ nowo-
$ci w dotychczasowym systemie norm. Odrgbna od wymienionych, i czgsto ekspo-
nowana jest funkcja cytatu jako wyrazu erudycji autora wykorzystujacego cytat.
Morawski nazywa t¢ funkcje — ,,wzmacniajacg” intencj¢ autora, lub ,,stymula-
cyjno-wzmacniajacg”’. Wzmocnienie, jak mozemy si¢ domysla¢, ma miejsce gdy
cytat niesie w sobie powage autorytetu przywolanego autora (albo symbolu warto-
$ci). Niekiedy pelni tez cytat funkcje ,,0zdobnika”. Zapewne nazwac by to mozna
funkcjg estetyczng cytatu podnoszgcg wartos¢ strukturalng wypowiedzi jako calo-
$ci. Podobng funkcje pelnig motta zmierzajace nie tyle do intelektualnej refleks;ji,
ile wywotania klimatu odpowiedniego dla wtasciwej recepcji catosci. Cytat moze
petni¢ funkcje polemiczne, wewnetrzne wobec innych elementéw catosci, stuzy¢
zatem aktywnie konstrukcji nowej catosci.

Rozwazajac sztuki wizualne — teatr, film, grafike, malarstwo, S. Morawski
wprowadza pojecie paracytatu — jest nim przykladowo materiat sloganowo-pla-
katowy w widowiskach Piscatora, fragmenty starych filméw w stynnym znakomi-
tym dziele filmowym: ,,Co si¢ zdarzyto Baby Jean?” (1962) R. Aldricha, paracyta-
tem jest dla Morawskiego japonska rycina stanowigca namalowany przez Moneta
element wngtrza w portrecie Zoli. Ten cytat — symbol pelni wedlug Morawskiego
w obrazie Moneta funkcje¢ stymulacyjno-wzmacniajacg, ozdobnikowg. Czystym
cytatem bylby natomiast w teatrze jaki§ chwyt inscenizacyjny o ile przeniesiony
z wczesniejszego widowiska bylby rozpoznawalny. Czystym cytatem sg tez zda-
niem S. Morawskiego fragmenty kroniki w ,,Obywatelu Kane” Orsona Wellesa
i w ,, Trzech krokach po ziemi” Hoffmana i Skérzewskiego. Morawski nie wyjasnia
przy tym réznicy mi¢dzy cytatem i paracytatem ani dlaczego grafika w obrazie
Moneta jest paracytatem i zarazem cytatem — symbolem.” Nie decyduje o tym
zgodnos¢ rodzajowa sztuki, ani tworzywo. Mimo tych niejasnosci dokonane przez
Profesora rozréznienia sklaniaja jednak do respektu przed zakresem problemoéw,
jakie ujawniajg si¢ po nieco blizszym przyjrzeniu si¢ kwestiom — jak sie
wydawato oczywistym.

Czy proponowany przez S. Morawskiego porzadek i definicja cytatu bylyby
teraz przezen nadal podtrzymane w perspektywie odmiennej rzeczywistosci kultu-
rowej? Rozwdj wizualizacji w sztuce i na obszarze kultury popularnej czy masowe;j
przyniést przeciez wiele dylematéw dotyczacych nie tylko zmian w samej sztuce,
ale takze w sytuacji spoleczno-kulturowej w jakiej znalazia si¢ sztuka, a w tym

3 S. Morawski: O cytacie bez cytatu..., s. 45.

21



Teresa Kostyrko

rozpowszechniane reprodukcje jej wytwor6w angazowane w procesy nie estetycz-
nej a ekonomicznej natury.

Tytutowy problem zaszczepil si¢ w mej pamieci przed laty gdy w witrynie
apteki spostrzeglam oktadke popularnie wydanej ksigzeczki opisujagcej przykrg
i niebezpieczng dla zycia dolegliwos¢. Na skromnej czarno-bialej oktadce zreprodu-
kowano, bez zadnych interwencji graficznych, rzeZbe Michala Aniota przedsta-
wiajacg Dawida, ktérej tak wiele wzniostych mysli poswigcili przeciez najwybit-
niejsi znawcy sztuk réznych epok. Posagg Dawida Michata Aniota w europejskiej
hierarchii wartosci estetycznych zajmowal pozycj¢ réwng posagom bogéw Olimpu
i zarazem, jak powiedzialby Benjamin, mial niezaprzeczalng aur¢ wynikajaca
z jego pozycji przedmiotu swieckiego kultu i z racji unaoczniania z ,,bliskiego odda-
lenia” (znéw Benjamin) tak wielu cennych dla dotychczasowej kultury wartosci, ze
wydawato si¢ klopotliwe nawet profesjonalne analizowanie tej rzezby jako arty-
stycznego dzieta. Wyrazaé ten stan rzeczy nalezy w czasie przeszltym, bo trwajacy
proces deprecjacji arcydziet europejskiej tradycji kulturowej oddalit juz tego typu
wrazliwos¢, a przez estetykéw traktowany jest jako zobiektywizowane przez kul-
ture zjawisko godne rozwazan i polemik. Polemiki te dotyczg relacji migdzy kul-
turg wyzszg i kulturg popularng czy masowa. Opozycja: ,,nizsza” ,wyzsza” dla
wigkszosci humanistéw stracila sens z wielu powodéw, w duzej mierze uzasadnio-
nych. W sporze dotyczacym spotecznej roli kultury wyzszej czg¢s¢ badaczy zajmuje
pozycje atakujace restryktywnos¢ aksjologiczng kultury wyzszej, inni przypisuja
od dawna destrukcyjng role kulturze masowej w stosunku do tej wyzsze;j.

Sytuacja dzieta jako cytatu w reklamie jest mym zdaniem modelowg sytuacja
dla relacji kultur dwéch réznych pozioméw. Ow model skonkretyzowany jest w re-
klamie, ktdrg tu przedstawiam, znéw przywolujac rzezb¢ Michata Aniola, tym ra-
zem wzbogacong ikonograficznie o jednoznacznie czytelny przedmiot reklamy —
tj. karte Visa. Czy calo$¢ utworzong z rzeczowych informacji stownych i zakt6-
conego wizerunku renesansowej rzezby mozna traktowac jako strukture, w ktérej
mamy do czynienia z rodzajem cytatu? By zgodnie z definicjami uzna¢ widoczng
w reklamie rzeZbe za cytat musielibySmy si¢ zgodzi¢, ze mozna jg wyodrebnié
z catosci jako podstrukture doktadnie takg jakg byla w Swiecie dziet sztuki. W tym
celu nalezaloby wszakze pozbawié ja akcesoriéw, ktére sprytnie rozmieszczono,
zartobliwie wykorzystujac nadane postaci przez rzezbiarza uktady rak. Czy rekla-
mowe akcesoria spowodowaly, ze rzezba stala si¢ czyms innym niz cytatem? Jed-
nak nie. Autorzy calosci nie zdestruowali catkowicie posagu, zachowujac odmien-
nos¢ plaskiej ,,materii” reklamowanego przedmiotu od uchwycenia w fotograficz-
nej reprodukcji cielesnej, przestrzennej materii posagu. Jego semantyczna wartos¢
zostata zachowana dla kazdego kto ma w pamieci podstawowy kanon europejskiej
kultury. Jako cytat — przywotany tu i z przymrézonym okiem potraktowany —

22



Sytuacja dzieta sztuki jako cytatu w reklamie

posag Dawida podporzagdkowany zostal swej strukturze nadrzednej jakg jest re-
klama karty kredytowej kilkunastu bankéw dziatajacych w Polsce. Sens reklamo-
wego komunikatu jest czytelny, a funkcja ,,wzmacniajaca”, ,,ozdobnikowa” (walo-
ryzacyjna) cytatu wrecz narzucajaca si¢. Realizuje si¢ ona dzigki skoncentrowaniu
w posagu Dawida pozytywnych estetycznych wartosci, uwidocznionych w arty-
stycznym rozwigzaniu rzezby, oraz dla wielu odbiorcow w tym, Ze reprezentuje
ona najlepsze tradycje europejskiej kultury; wywotuje wigc pozytywne asocjacje ze
znang z historii epokg ceniong i nam bliska. Dla nieco lepiej pamigtajacych historie
z tawek szkolnych partnerstwo renesansowego posagu i bankéw, ktérych tradycje
europejskie dobrze sa w renesansie zakorzenione, moze wydac si¢ szczeg6lnie uza-
sadnione. A jednak nie jestem sktonna uznaé, ze jest to uklad partnerski. Cytat ten
bowiem moze petni¢ swoje waloryzacyjne funkcje wobec zadanego komunikatu,
ale nie zyskuje nic w zamian; utracil natomiast swg aur¢ i wzniostos¢, bo ,,przybli-
zyt si¢” zanadto; nie wiemy tez czy zyskal szerszg publicznos¢ jako ,,gracz” na na-
szym rynku, cho¢ zrzucit na ten moment nienaruszalng wyniostos¢ i chtéd muzeal-
nego eksponatu? Zapewne interesujace bylyby badania reakcji spolecznej na re-
klamy z dzietami sztuki jako cytatami. Czy s3 one przedmiotem interpretacji, czy
tylko ,,przelatuje si¢ je wzrokiem”? Powierzchowny rodzaj kontaktu najbardziej
zubaza dzieto. Nastepuje to najczg¢sciej wtedy gdy reklama jako catos¢ nie prébuje
przystosowac si¢ do estetycznych wymogow cytatu. Omawiana tu reklama jest ta-
kim przypadkiem. Graficzne opracowanie reklamy cechuje bowiem nie tylko
skromnos¢, ale tez bylejakosé. Ow kontekst estetycznej bylejakosci stanowi Zrédto
wspomnianego braku partnerstwa, i Zrédto deprecjacji samego dzieta. Nie sadze
jednak generalnie, Ze nalezy chroni¢ dziela sztuki przed ich wykorzystywaniem
w reklamie, istotne jest natomiast czym jest konkretna reklama jako catos$¢. Kontekst
artystyczny, a nie tylko komunikowany uzytkowy sens reklamy ma donioste zna-
czenie dla sytuacji wykorzystywanego dzieta; zaréwno zakres semantyczny re-
klamy, jak i jej wizualne opracowanie moze dzielo zniszczy¢, uniewaznié, zubo-
zy¢, albo moze niekiedy przyblizy¢ je odbiorcy, wprowadzi¢ w blizszy z nim kon-
takt. Sadze, ze sytuacja, o ktérej tu méwimy pod pewnymi tylko warunkami moze
nie by¢ zagrozeniem dla wykorzystywanych w reklamie dziet sztuki, ot6z wtedy,
gdy ci ktérzy je wykorzystuja dla jakosciowo i rodzajowo réznych celdow, beda je
wykorzystywac¢ z odpowiednim ich rozumieniem.

To rozumienie chciatabym przyréwna¢ do dwéch form interpretacji znanych
w humanistycznych badaniach. Ta forma, ktérg twérca reklamy powinien si¢ postu-
zy¢ (uprzedzajac realizacje swego praktycznego zadania) to interpretacja uwzgled-
niajaca historyczno-kulturowy kontekst powstania cytowanego dzieta i jego kultu-
rowg role czyli jego w pewnym sensie ,,naturalne” srodowisko; po takim wniknig-
ciu w sens cytowanego dzieta mozna dopiero podjaé decyzje o jego wykorzystaniu
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bez ryzyka jego unicestwienia. Niestety praktyka reklamy, cho¢ cz¢sciej daleka od
dobrej praktyki artystycznej, daleka jest rowniez od wnikliwych zabiegéw inter-
pretacyjnych wobec poszczegdlnych sktadnikéw projektowanego wytworu, a jezeli
nawet to si¢ zdarza mamy raczej do czynienia z rodzajem adaptacyjnej interpreta-
cji. Ten rodzaj postawy zbiezny jest z postawg wspolczesnego tworcy sztuki ,,czy-
stej”, w ktérej chetnie stosuje sie terapi¢ szokowa wobec odbiorcy prowokujac go
do reakcji na sens dzieta.

Reklamy skandalizujgce nie sg bezpiecznym kontekstem dla dzieta majacego
wazne miejsce (,,konstytutywne”) w europejskiej kulturze. Szcze¢sliwie dotad ten
typ reklamy zywi si¢ giéwnie wlasnym tworzywem. Klasycznym przykladem
moga by¢ plakaty i billboardy firmy Beneton®. Te ostatnie komentarze nie dotycza
wigc wprost analizowanego przeze mnie przyktadu. Ten natomiast nasungt mi jesz-
cze jedno pytanie: co dzieje si¢ z dzielem jako cytatem, ktérego kontekst nie sta-
nowil dlafi partnerstwa, ale rowniez nie zniszczyl cytowanego dzieta? Musi poja-
wié si¢ w tej calosci jakas nadmiarowos¢ wartosci wynikajaca z autonomicznych
cech cytatu. Podejrzewam, ze nadmiarowos¢ ta pozbawia cytowane dzieto jego roli
stluzebnej wobec nadrzednej struktury i w ten sposéb cytat zaczyna zy¢ samodziel-
nym, nieco przypadkowym zyciem, uwiklany w nasza nieuporzagdkowang seman-
tycznie i syntaktycznie ikonosfer¢. To tez jest efekt owego wspoétzycia kultury réz-
nych pozioméw, ktérych wzajemne oddzialtywanie nie jest przewidywalne i zapo-
wiada raczej powstanie trzeciego obszaru kultury niz jednostronne zwycig¢stwo kto-
regos$ z dwojga dotychczasowych partneréw.

S Por.: P. Derda: Billboard — wytwdr kultury masowej czy dzieto sztuki? Kultura Wspélczesna 2000,
nr 3, ss. 54-67.
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